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EL MERCADO DEL VINO EN AUSTRALIA

Australia es uno de los principales productores vinicolas del mundo y, a lo largo de los ultimos afios,
la industria australiana ha continuado creciendo y se ha consolidado tanto a nivel nacional como
internacional, convirtiéndose asi Australia en el sexto pais productor de vino en 2019 con un 5 %
de la producciéon mundial total.*

En cuanto a la facturacion total del sector vinicola australiano en la campafa 2018-2019, esta se
situé en 6.360 millones de AUD (4.074 millones de EUR)? de ventas; 3.500 millones de AUD (2.242
millones de EUR) correspondientes al mercado doméstico australiano y 2.900 millones de AUD
(1.857 millones de EUR) de exportaciones.

Se estima que el tamafio del mercado del vino en Australia alcanz6 los 2.735 millones de euros en
2019, lo que supone un crecimiento del 35 % desde 2015. En cuanto a su estructura, el mercado
australiano lo conforma mayoritariamente el consumo doméstico del vino nacional, lo que supone
un 81 % del valor del mercado total con 2.216 millones de euros, mientras que el valor del consumo
de vino importado de terceros paises asciende a 519 millones de euros.

Las exportaciones de vino constituyen una importante partida dentro de la economia australiana y
durante los dltimos cinco afios han mantenido una tendencia ascendente. En 2019 se exportaron
761.812 m? de vino por un valor de 1.858 millones de euros, equivalente al 46 % de la produccién
nacional. Respecto a los principales paises receptores de vino australiano en valor, China ocupa la
primera posicion con un 38,69 % del valor total exportado y le siguen Estados Unidos, Reino Unido
y Canada con un 14,6 %, 12,54 %y 6,25 % de la cuota total de exportacion, respectivamente.

Respecto a las importaciones de vino de Australia, en 2019 se importaron 102.340 m? por un valor
de 520 millones de euros. Durante los dos ultimos afios, las importaciones australianas de vino se
han centrado en un mayor volumen y un menor valor afladido, por lo que el precio medio del vino
importado de terceros paises se ha reducido a 5,08 €/l en 2019, tras haber alcanzado un maximo
de 5,54 €/l en 2017.

En términos de valor, Nueva Zelanda ha sido siempre el principal socio comercial de Australia. En
2019, los vinos neozelandeses supusieron el 39,30 % del valor total importado y el 55 % del
volumen. Sin embargo, en 2019 Francia le ha superado con un valor de 205 millones de euros y
conjuntamente, ambos paises acaparan casi el 80 % del valor total importado.

Por su parte, a pesar de que Espafia ha sido durante los ultimos cinco afios el 4.° principal pais de
origen de las importaciones australianas, estas se reducen a sélo un 2,59 % en términos de valor y
3,8 % en términos de volumen. En 2019 Espafia exporté 3.888 m® de vino al mercado australiano

 Fuente: Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV).

2 Debido a la dltima gran depreciacién del délar australiano por la ralentizacion de la economia australiana ocasionada por el COVID-19,
se ha utilizado el tipo de cambio aplicado por Trademap de forma que las conversiones de AUD a EUR sean equivalentes y mantengan
su coherencia. Tipo de cambio Trademap: 1 EUR = 1,5609 AUD.
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por un valor de 13 millones de euros, lo que ha supuesto una reduccion del precio medio del vino
espafol importado hasta los 3,47 €/I tras haber alcanzado un maximo de 3,67 €/l en 2017.

Por otro lado, los precios de venta del vino en el mercado australiano han mantenido una tendencia
irregular durante el ultimo lustro y, en la actualidad, existe incertidumbre acerca de como
evolucionaran el sector vinicola y sus precios en Australia. Por un lado, todavia se desconoce el
efecto de los recientes incendios sobre la industria del vino australiano y, por otro, la reciente
pandemia del COVID-19 podria llegar a causar unas pérdidas millonarias al sector vinicola
australiano en el afio 2020.

Los principales factores que determinan el precio de los productos importados de terceros paises
son: 1) tipo de cambio, 2) costes de transporte, 3) arancel del 5 % sobre el valor FOB vy la tasa de
89,6 AUD (47,10 EUR)® por cada litro de alcohol puro en vinos con una graduacion alcohdlica
superior a 1,15 %, 4) Wine Equalisation Tax del 29 % sobre el valor de importacién, 5) Goods and
Service Tax (GST), equivalente al IVA espafiol y que grava el vino con un 10 % y 6) los margenes
comerciales de los intermediarios.

Respecto a la percepcion del producto espafol en Australia, es necesario establecer que la cuota
de vino espafiol supone tan so6lo un 3,80 % del volumen total importado. Ademas, en Australia, al
igual que ocurre en otros mercados, Espafia no se suele considerar uno de los principales paises
productores de vino, tal como si se considera a Francia e Italia. Por otro lado, es comdn que el
consumidor australiano no reconozca y valore la calidad del producto espafiol hasta que lo prueba
y, a su vez, es dificil que se decida a probar otra variedad distinta si no se lo recomienda alguna
persona cercana o experto.

En este sentido, cobran especial importancia las actividades de promocién que desarrollan los
importadores para presentar nuevos productos a sus clientes habituales y que se llevan a cabo en
las principales ciudades del pais, respaldadas por restaurantes y tiendas de vino donde se
encuentran estos productos.

El canal Off-Trade es el predominante en cuanto a volumen de vino en el mercado australiano, con
casi un 80 % y 491 millones de litros de vino en ventas, frente a los 125 millones de litros consumidos
en el canal On-Trade. En este sentido, queda patente la predisposicion de los consumidores
australianos hacia el consumo de vino en sus hogares. No obstante, el 54,25 % de las ventas en
valor se llevan a cabo en el canal On-Trade, que en 2019 alcanz6 los 6.780 millones de AUD (3.674
millones de EUR) frente a los 5.717 millones de AUD (3.098 millones de EUR) del canal Off-Trade.

El canal On-Trade/HORECA supone un medio de entrada éptimo para los vinos espafioles, ya que
el consumidor australiano se muestra reacio a probar nuevos vinos salvo que le sean

8 Tipo de cambio aplicado a dia 26/03/2020 en XE: 1 EUR = 1,8449 AUD.
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https://www.ato.gov.au/Business/Wine-equalisation-tax/
https://www.ato.gov.au/Business/GST/In-detail/Rules-for-specific-transactions/International-transactions/GST-and-imported-goods/
https://www.ato.gov.au/Business/GST/In-detail/Rules-for-specific-transactions/International-transactions/GST-and-imported-goods/
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recomendados, y en este canal existe la posibilidad de pagar por una copa y no por una botella
entera, lo cual atrae al consumidor a experimentar con nuevos vinos.

En 2019, las ventas del canal minorista alcanzaron los 12.500 millones de AUD
(6.775 millones de EUR), de los cuales el 89,40 % correspondio a la venta en tiendas fisicas y el
10,60 % restante al canal online. Del comercio electrénico, cabe destacar que el vino es la bebida
mas popular y representa el 51 % de la facturaciéon total online con 660 millones de AUD
(358 millones de EUR).

En cuanto a los puntos de venta, las tiendas especializadas concentraron el 86,10 % de las ventas
minoristas, las tiendas de descuento, Aldi principalmente, suponen el 3 % y el comercio online un
10,6 %. Los principales actores fueron Woolworths Group Limited y Coles Group, con un 67,9 %y
el vino supuso en ese mismo afio un 26,4 % de la facturacién minorista total con 3.300 millones de
dolares australianos (1788 millones de euros).

Respecto a la demanda, cabe destacar que, a pesar de que Australia es un mercado relativamente
pequefio con 25 millones de personas, presenta una de las rentas per capita mas altas del mundo
con 48.976 euros?, y es el décimo pais que mas vino consume del mundo con 6,3 millones de
hectolitros. Ademas, el consumidor australiano es el que mas dinero invierte en vino del mundo, con
una media de 408,6 USD (370 EUR) por persona al afio.”

Las preferencias de consumo en el pais son diferentes de las de los principales paises productores
como Espafa, Francia e ltalia, y el vino blanco es el mas consumido con 13,79 litros per capita en
2018 frente a los 10,59 litros de vino tinto y 3,96 litros de otros vinos (rosado, vinos espumosos y
vinos fortificados)®.

Por otro lado, las barreras no arancelarias suponen un inconveniente para los exportadores, ya que
Australia se caracteriza por un control riguroso de los productos de alimentacion que se importan
para evitar el ingreso de productos toxicos, virus 0 especies que puedan dafiar su patrimonio. En
este sentido, los estandares que se deben cumplir estan recogidos en el Food Standards Code.
Otras normas aplicables que hay que tener en cuenta son las recogidas en Country of Origin Food
Labelling Information Standard 2016 y The Imported Food Control Act 1992.

Respecto a las perspectivas del sector, el sector vinicola se encuentra en una fase de madurez y
por ello las empresas mas pequefias y los vinos de importacién no pueden competir con las grandes
compafiias y se ven obligadas a especializarse en nichos especificos, como el canal HORECA, los
vinos gourmet o innovando en sus productos.

4 Fuente: Datosmacro.
5 Fuente: American Association of Wine Economists.
6 Fuente: Statista, Per capita wine consumption in Australia from the financial year 2008 to 2018.
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https://www.foodstandards.gov.au/code/Pages/default.aspx
https://www.legislation.gov.au/Details/F2017C00920
https://www.legislation.gov.au/Details/F2017C00920
https://www.legislation.gov.au/Details/C2019C00291
https://www.statista.com/statistics/605837/australia-per-capita-wine-consumption/
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Cabe destacar que el momento de redaccion del presente informe ha coincidido con el brote de
COVID-19. Las exportaciones australianas de vino se han visto considerablemente afectadas
durante los tres primeros meses de 2020 y por ello se estima que se reducira el precio medio de
venta del vino de los productores australianos para dar salida a excedentes de producto. De este
modo, podria ocurrir que, con la depreciaciéon del délar australiano frente al euro, tenga lugar una
reduccion del consumo de vinos procedentes de terceros paises.

Por otro lado, el consumo per capita de bebidas alcohélicas ha disminuido durante los ultimos cinco
afos debido a un estilo de vida mas saludable; no obstante, si la situacién global se estabiliza, se
espera un aumento de las ventas tanto en volumen como en valor, alcanzando en 2023 los
678,8 millones de litros comercializados y superando los 15 millones de AUD (813 millones de EUR)
de facturacion. Esto se debe principalmente a que se consume menos, pero se consumen vinos
mAas caros (premiumisation).

Por dltimo, en cuanto a las oportunidades que presenta el mercado de vino australiano, las
tendencias identificadas por los operadores Vinomofo y Cellarmasters son la apuesta por vinos
aptos para veganos, vinos mas ligeros, vinos sin conservantes, biodinamicos y ecoldgicos, vinos
sin alcohol o con baja graduacion alcohdlica, vinos rosados y field blends.

Ademas, la capacidad de cada empresa para ofrecer productos innovadores y diferenciados sera
clave para tener éxito en un mercado en el que la oferta ya se encuentra consolidada. Para ello,
muchas empresas apuestan por etiquetas con disefios modernos que llamen la atencién del cliente
a través de colores e imagenes llamativos.

Otra de las posibles oportunidades identificadas son las bebidas Ready to Drink (RTD), que podrian
incluir sangria, calimocho, rebuijito o alguna otra mezcla donde se utilicen vinos espafioles de forma
creativa. Este formato se suele comercializar en tamafios individuales y en 2019 alcanzé los
1.000 millones de AUD (542 millones de EUR).

En cuanto a las perspectivas de venta, se espera que 10s vinos espumosos, hablando de categorias
generales, sean los que mas crezcan a corto plazo con un 36,9 % de variacion de 2019 a 2023,
frente al 23,1% y 24,1 % de variacion en vinos no espumosos Y vinos fortificados, respectivamente.
Respecto a las categorias individuales, los vinos rosados seran los que presenten un mayor
crecimiento con un 53,9 % hasta alcanzar los 211 millones de AUD en 2023 (114 millones de EUR).
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https://www.vinomofo.com/articles/wine-trends-for-2020/
https://www.cellarmasters.com.au/discover/news/7-wine-trends-to-look-out-for-in-2020
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